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technika

Odborny celobarevny mésicnik Komunalni technika vychazi od ledna
2007 a je zaméreny na techniku pro komunalni sluzby, tedy predevsim
udrzbu a cisténi komunikaci, péci o verejnou zelen, nakladani s odpady, pre-
pravu materiald a manipulaci s nimi, déle se zabyva financovanim a legisla-
tivou vCetné aktudlniho déni v oboru, cemuZ odpovidaji jednotlivé rubriky
Casopisu. Kazdé cislo obsahuje Téma mésice (viz tabulka vedle), které se
podrobné vénuje jedné oblasti.

Ctenari: Clenové zastupitelstev a management
obecnich a soukromych firem odpovédnych za

{

TEMATA MESICE A UZAVERKY
(vychazi kazdy 1. tyden v mésici)

zabezpeceni komunélnich sluzeb na uzemi mést Mésic Tém? lmévsicel Kom,em,]" pFinha } Uzdvérka
a obci podniky spravy a ddrby sinic, fimy 1 Z|mn|, uFir%ba komunikaci/Technika pro zeleri 25.11.
Zabyvajici se naklddénim s odpady a daki subjek- 2 Nakldéni s odpady 6.1
ty pUsobic v oboru. 3 K(zmtma,ln[trakto,ry 3.2.
Distribuce: Casopis je rozsifovén vyhradné 4 Osetrovalmlzellenych ploch 3.3
formou predplatného, navic je k dispozici 5 Zpracovéni bioodpadu 31.3.
navstévnikam odbornych vystav, seminart 6 Qn'Yerza'”' nosice Inar'a(vi} . 28.4.
a predvadécich akci. 7 Udrzba k'ova.lnl.I@G i]ep?h okoli 2.6.
Periodicita: mésicnik 8 Zametacia CIStVIC'I zranzenlv - ' 7.1.
Rozsah: minimainé 56 stran 9 Regenerace vefejné zelené/A7 se zima zeptd. .. 4.8.
Format: 210 x 297 mm (A4) 10 Jednona;eravove malotraktqry 1.9.
Barevnost: 4/4 11 NakIaFJace, doprava a manipulace 29.9.
Cena: 40 Kclvytisk, 480 K&/rocni predplatné 12 E,””Q'e, pro obec — . . 27.10

1/2011 Zimni tdrzba komunikaci/Technika pro zelen 24.11

Formaty (mm, Sifka x vyska) a cenik inzerce

182 x 250
210 x 297

182 x 160
210 x 180

120 x 250
133 x 297

in s

33 000 K¢ 29 000 K¢ 29 000 K¢

182 x 125 182 x 80 57.5 x 250 120 x 130 120 x 85 85 x 120
210 x 145 210 x 100 70 x 297 132 x 150
1/3¢c
1/3b 1/4a 1/4b

19 000 K¢ 17 000 Ké 17 000 K&

17 000 K&

11 000 K& 11 000 Ké

; 2. strana obalky
Cena inzerce: 25 000 K¢ + cena vlozeni/kus 3. strana obalky 20 %
Gramaz vklddaného materidlu do20g do50g do200¢g do 350 g 4. strana obélky 30 %
— = " ~ ~ ~ 5. strana (vedle obsahu) 10 %
Cena: vloZeni/kus 0,50 K¢ 2,50 K¢ 4,50 K¢ 6,50 K¢ Priplatek za netradieni format 0%
Hmotnostni rozliseni vklddaného materidlu vychdzi z platnych tarifd ceské posty. Priplatek za presné umisténf inzerdtu | 20 %

Platforma PC
Pfenosna média: CD ROM (700 MB),
JAZ (1 GB), ZIP (100 MB), e-mail (do 30 MB)

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF
(300 DPI, ulozeno jako CMYK, vydestilované
na kvalitu PRESS, vhodné pro vystup z QuarkXPress)
TIFF, JPG (300 DPI, CMYK)
Al, EPS, CDR (vse ve kfivkach, CMYK, 300 DPI)

b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty: Word for Windows Tabulky: Word for
Windows Grafy: Excel for Windows Loga: EPS (vykfiv-
kovana, uloZena bez pozadi) Fotografie ke scanu:
predlohy pro scan do formatu A3 Fota v datech: TIFF,
JPG (v3e ve 300 DPI)

Podrobné informace na vyzadani zasleme
e-mailem nebo faxem.

Technické pozadavky pro podani inzerce

Upozornéni
® Zhotovitel inzerdtu ruci za to, Ze se v dokumentu
(ai, eps, pdf) nebudou vyskytovat neviditelné znaky
a budou spravné definovany atributy.
® Pokud inzeraty ve formétech pdf, eps nebudou mit
patficné parametry, pfevedeme dokument do bitmapy
v rozlideni 300 dpi, coz mtze zapficinit necitelnost
drobného pisma a zménu barevnosti.
Za tyto zmény nenese vydavatelstvi odpovédnost
a pripadné reklamace padaji na vrub zhotovitele inzeratu.
® Nepfijatelna jsou loga a grafické podklady z faxu.
Nekvalitni podklady, jako kopie z rozmnozovacich stro-
j0, vizitky ¢i dopisni papiry, vyjezdy z barevnych inkou-
stovych tiskaren, rastrované fotografie atd. budou
prijaty s upozornénim na $patnou kvalitu v tisku.
® Nerucime za chyby zpUsobené 3patnou citelnosti
textu nebo jiné skryté vady dodanych podkladd.
V ptipadé nedodani barevného nahledu (cromaline,
digitalni natisk) k inzeratu neruci vydavatelstvi za
dodrzeni barevnosti.

Pravidla zverejiovani
textové inzerce

a firemnich ¢lanku

1. Textova inzerce — cena odpovidé cendm kla-
sické plo$né inzerce

Textova inzerce je ekvivalent klasické plosné inzerce. Texto-
vé inzerce placend v pIné vy3i dle ceniku nemusi byt vyro-
bena v grafické dpravé casopisu a mize byt doddna hoto-
v od zadavatele (firma, reklamni agentura). Soucasti tex-
tové inzerce mohou byt loga a kontakty na vyrobce, nebo
prodejce. Clanek je oznacen jako inzerce. Textova inzerce
musi byt dodéna kompletné pfipravena objednatelem.
Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipravujf.
2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné inzerce
dle ceniku

Jednd se o komercni ¢clanek, ktery viak neobsahuie logo ani
kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by mélo alespon
rémcové odpovidat tématu Casopisu. U podpisu je uvede-
no jméno autora a nazev firmy. Clének je oznacen jako
inzerce. Clanek je upraven dle grafiky ¢asopisu a vyroben
v grafickém studiu vydavatelstvi. Textova inzerce musi byt
doddna kompletné pripravend objednatelem. Redaktofi

vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipravujf.
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