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Eneruiem

Odborny dvoumésicnik Energie 21 se zabyva
vsemi druhy obnovitelné energie. V kaZdém Cisle

najdete aktualni rozhovor a reportaZ, rubriky Bio-

masa, Bioplynové stanice, Biopaliva, Vétrna energie, Slunecni energie,
Vodni energie, Geotermdlini energie, Trh, Legislativa a Zajimavosti.

Ctenari: Provozovatelé bioplynovych, vétrnych, soldrnich a malych vodnich elektraren,
wyrobci a spotrebitelé biopaliv a bioenergie, vyrobci a prodejci technologickych systéma
pro vyuZiti zmiriovanych typU enerqgie, zastupci obci, mést, pfislusnych segmenta statni
spravy, odborné spolky, sdruZeni, védecka a vyzkumna pracovisté, zemédélci — produ-

centi biomasy a surovin pro vyrobu biopaliv, ekologicky smyslejici sirsi verejnost... Cis| Uzaverk Exedi
Inzerenti: \/yrobci a prodejci bionafty, firmy nabizejici Upravy motord, vyrobci kotld, fsio zaverka Xpedice
peletacnich zarizeni, sklizriové techniky, projekcni kanceldre, dodavatelé technologii

a staveb bioplynovych stanic, malych vodnich elektraren, slunecnich elektraren, Vinor 9.1 2.2
vyrobci a prodejci soldrnich paneld, tepelnych Cerpadel, poradci... — =
Distribuce: Casopis je rozsirovan vyhradné formou predplatného, navic je k dispozi- 2/duben 16. 3. 9.4.
ci névstévnikdm odbornych vystay, seminait a predvédécich akdi. 3/¢erven 11.5. 4.6.
Periodicita: Dvoumeésicnik, expedice vZdy zacdtkem sudého mésice 4/srpen 13.7. 6. 8.
Rozsah: minimalné 56 stran S/fijen 14.9. 3. 10.
pormat: 210 x2%7 mm (44) Blprosinec 911, 3.12,
Cena: 45 K&/vytisk, 270 K&/roéni predplatné 2010: 1/anor]  12.1. 2010 11.2.2010

Formaty (mm, Sifka x vyska) a cenik inzerce

182 x 250 182 x 160 120 x 250 182 x 125 182 x 80 57,5 x 250 120 x 130 120 x 85 85 x 120
210 x 297 210 x 180 133 x 297 210 x 145 210 x 100 70 x 297 132 x 150
1/3¢c
. . . - 1
33 000 K¢ 29 000 K¢ 29 000 K¢ 19 000 K¢ 17 000 K¢ 17 000 K¢ 17 000 K¢ 11 000 K¢ 11 000 K¢

Akce pro rok 2009: Sleva 20 % na veskerou inzerci!
PFi objednani inzerce v kazdém éisle 40 %!

* Nelze kombinovat se systémem slev platnym pro ostatni tituly vydavatelstvi Profi Press, s. r. o.

Vkladana inzerce

; 2. strana obdlky
Cena inzerce: 25 000 K¢ + cena vloZenilkus 3. strana obalky 20 %
Gramaz vklddaného materidlu do20g do50¢g do 200 g do350¢g 4. strana obalky 30 %
— - " " " 5. strana (vedle obsahu) 10 %
Cena: vlozeni/kus 0,50 K¢ 2,50 K¢ 4,50 K¢ 6,50 K¢ Priplatek za netradieni format 0%
Hmotnostni rozliseni vkladaného materidlu vychézi z platnych tarif eské posty. Priplatek za pfesné umisténfinzerétu | 20 %

Platforma PC
Pfenosna média: CD ROM (700 MB),
JAZ (1 GB), ZIP (100 MB), e-mail (do 30 MB)

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF
(300 DPI, ulozeno jako CMYK, vydestilované
na kvalitu PRESS, vhodné pro vystup z QuarkXPress)
TIFF, JPG (300 DPI, CMYK)
Al, EPS, CDR (v3e v kiivkach, CMYK, 300 DPI)

b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty: Word for Windows Tabulky: Word for
Windows Grafy: Excel for Windows Loga: EPS (vykfiv-
kovana, uloZena bez pozadi) Fotografie ke scanu:
predlohy pro scan do formatu A3 Fota v datech: TIFF,
JPG (v3e ve 300 DPI)

Podrobné informace na vyzadani zasleme
e-mailem nebo faxem.

Technické pozadavky pro podani inzerce

Upozornéni
« Zhotovitel inzerdtu ruci za to, Ze se v dokumentu
(ai, eps, pdf) nebudou vyskytovat neviditelné znaky
a budou spravné definovany atributy.
 Pokud inzeraty ve formatech pdf, eps nebudou mit
patficné parametry, prevedeme dokument do bitmapy
v rozlideni 300 dpi, coz mUze zapficinit necitelnost
drobného pisma a zménu barevnosti.
Za tyto zmény nenese vydavatelstvi odpovédnost
a pfipadné reklamace padaji na vrub zhotovitele inzeratu.
¢ Nepfijatelna jsou loga a grafické podklady z faxu.
Nekvalitn podklady, jako kopie z rozmnoZovacich stro-
jG, vizitky ¢i dopisni papiry, vyjezdy z barevnych inkous-
tovych tiskaren, rastrované fotografie atd. budou pfijaty
s upozornénim na $patnou kvalitu v tisku.
¢ Nerucime za chyby zpUsobené Spatnou citelnosti
textu nebo jiné skryté vady dodanych podkladd.
V pripadé nedodani barevného néhledu (cromaline,
digitalni natisk) k inzeratu neruci vydavatelstvi za
dodrzenf barevnosti.

Pravidla zverejnovani
textové inzerce
a firemnich ¢lanku

1. Textova inzerce — cena odpovida cenam kla-
sické plosné inzerce

Textova inzerce je ekvivalent klasické plosné inzerce. Texto-
va inzerce placend v plné vysi dle ceniku nemusi byt vyro-
bena v grafické Upravé Casopisu a miize byt dodana hoto-
v od zadavatele (firma, reklamni agentura). Soucasti tex-
tové inzerce mohou byt loga a kontakty na vjrobce nebo
prodejce. Clanek je oznacen jako inzerce. Textovd inzerce
musi byt dodéna kompletné pripravend objednatelem.
Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipravujf.
2. Firemni text placeny 50 % ceny plo3né inzerce
dle ceniku

Jednd se o komercni clanek, ktery viak neobsahuie logo ani
kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by mélo alespor
rémcové odpovidat zaméfeni Casopisu. U podpisu je uve-
deno jméno autora a nazev firmy. Clanek je oznacen jako
inzerce. Clanek je upraven dle grafiky casopisu a vyroben
v grafickém studiu vydavatelstvi. Textova inzerce musi byt
dodana kompletné pripravend objednatelem. Redaktofi
vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipravujf.
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