% il Cenlk inzerce, edién! plan 2011 V 2/ 24
www.floristikaweb.cz

banner A

Dvoumeésicnik pro floristy
a kvétinare
Casopis plny inspirace

sy

Dvoumésicnik Floristika je

s% @@7%“ odborny ¢asopis ureny pro

o TNy

0s0ut83  Fotoalbum | Floristicks burzs | Floristicky portsl — Erofily florist(]

viechny profesiondlni floristy
a kvétinare (kvétinarské
obchody). Prinasi aktuadlni
informace z oboru. Informu-
je o nowvych trendech, tech-
nikach vazby i modernich
materidlech. Pfedstavuje Cte-
naram praci jednotlivych flo-
rist(l v rdmci celoro¢né kona-
nych akci. Viychazi v Ceské | ....cmcisomn
i slovenské verzi samostatné. |
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a inspiraci vytvoFené pFednimi Banner Cena (K¢/mésic) Rozmér (px)
v .. . e ovs A 4000 318 x50
svétovymi floristy. PFindsi pre- 8 3000 318 x 50
hIe_d tvardich napadg kombi- c 2500 250 x 50
nujicich posledni vyvoj ve svété D 3000 318 x 50
designu a floristiky. Nadherné
fotografie oceni kazdy milovnik kvétin a designu. 14
Publikace bude cennou pfiru¢kou nejen pro profe- ‘22;‘3553
sionaly.
. P v 11 17
Knihy "’YChazeﬂ 2_x rocne: 241 x 316 200 x 265
Jaro-Léto a Podzim-Zima spad zrcadlo
Poprvé v Ceském i slovenském jazyce. 14
Je zde moznost vkladané inzerce. 100 x 130
“Wﬁﬁéc - |vychazi 2. tyden v mésici
Mésic Priloha mésice Uzavérka PLANY INZERCE
1 Sv. Valentyn, dopliikové materialy 6.12.2010
3 Velikonoce, susina 14.2.2011
112
5 Aranzujeme hrnkové rostliny 11. 4. 2()01)/(21 ” 120 )/( 316
7 Svatebni kytice a dekorace 6.6. spad
1/8
9 Dusicky a smuteni vazba 15. 8. 2 ) e 100 x 65
11 Vanocni svatky 10. 10.
1/2012 Sv. Valentyn, dopliikové materidly 5.12. PR
\1’6‘\ 13
Pomér strany Rozmér (mm) Cena (K¢) Ka 6\0 815:;::6'
171 241 x 316 (spad) 30 000 o 1° 6*‘
11 200 x 265 (zrcadlo) 30 000 ‘.\0‘(~ e 1
72 200 x 132 (241 x 155) 17 000 0‘0 et
112 120 x 316 17 000 ‘\(\1’
13 200 x 88 (241 x 110) 12 000
13 81x316 12 000 1/3
1/4 100 x 130 (123 x 153) 10 000 200 x 88
1/8 100 x 65 5500 241 x 110 spad




Bc. Miroslav Serék

tel.: 277 001 655

mobil: +420 602 196 088

fax: 277 001 664

e-mail: miroslav.serak @ agroweb.cz

Vkladana inzerce

Profi Press s. r. 0., Jana Masaryka 2559/56b,
120 00 Praha 2 — Vinohrady, www.profipress.cz

Pravidla zverejiovani textové inzerce
a firemnich ¢lanku

1. Textova inzerce — cena odpovida cenam
klasické ploSné inzerce

Textovd inzerce je ekvivalent klasické plo$né
inzerce. Textovd inzerce placend v piné vysi
podle ceniku nemusi byt vyrobena v grafické

Cena inzerce: 25 000 K¢ + cena vloZeni/kus

Upravé Gasopisu a mlze byt dodana hotova
od zadavatele (firma, reklamni agentura).

Gramaz vkladaného materiélu do20g do50¢g do200g

do350¢

Cena: vloZeni/kus 0,50 K¢ 2,50 K¢ 4,50 K¢

e Soucasti textové inzerce mohou byt loga

Hmotnostni rozlideni vklddaného materialu vychézi z platnych tarif Ceské posty.

a kontakty na vyrobce, nebo prodejce. Clanek

Slevy

je oznacen jako inzerce. Textova inzerce musi
byt dodana kompletné pfipravena objednate-

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

lem. Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou

Sleva se fidi poctem opakovani inzeratl
v jednom Casopisu v daném rocniku a je
pipadné pocitana i zpétné.

Sleva se fidi celkovou wsi souctu cenikowych cen zavazné objednévky
inzerce do libovolnych titulii naseho  vydavatelstvi a je stanovena jako
bonus za prekroceni stanovené hranice nasledovné:

inzerci nepfipravuji.

Z0.000 =5 2. Firemni text placeny 50 % ceny plosné
Pocet opakovani Sleva 70 000 7% inzerce podle ceniku
3x 5% 100 000 10 % Jednd se o komerCni Clanek, ktery vsak
bx 7% 200 000 1% neobsahuje logo ani kontakt na vyrobce
9 a vice opakovani 10% 300 000 12% nebo prodejce. Téma by mélo alespor ram-

a dale za kazdych sto tisic + jedno procento atd.

Pfi objednani inzerce reklamni agenturou je maximélni vyse slevy pro klienta 15 %

cové odpovidat tématu ¢asopisu. U podpisu

je uvedeno jméno autora a nazev firmy. Cla-
nek je oznacen jako inzerce. Clanek je upra-

ven podle grafiky ¢asopisu a vyroben v gra-

fickém studiu vydavatelstvi. Firemni text musi

byt dodan kompletné pfipraveny objednate-

lem. Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou

inzerci nepfipravuiji.

Pfirazky

2. strana obalky 25 %
3. strana obalky 20 %
4. strana obalky 30 %
5. strana (vedle obsahu) 10 %
Priplatek za netradi¢ni format 40 %
Priplatek za pfesné umisténi inzeratu 20 %
Priplatek za tisk paté barvy 10 %

Technické pozadavky pro podani inzerce

Platforma PC

Prenosna média: CD ROM (700 MB), e-mail (do 30 MB)

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI,
ulozeno jako CMYK, vydestilované na kvalitu PRESS, vhodné
pro vystup z QuarkXPress) TIFF, JPG (300 DPI, CMYK) Al,
EPS, CDR (vSe ve krivkach, CMYK, 300 DPI)

b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty: Word for Windows

Tabulky: Word for Windows

Grafy: Excel for Windows

Loga: EPS (vykfivkovana, uloZzena bez pozadi)

Fotografie ke scanu: predlohy pro scan do formatu A3

Fota v datech: TIFF, JPG (vSe ve 300 DPI), uvedené formaty
na spad jsou po ofezu, je tfeba pocitat minimalné 3 mm navic
z kazdé strany na ofez.

Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem nebo
faxem.

VSeobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijima inzeraty pouze na zakladé pisemné objednavky
nebo smlouvy a dodanych podkladd. Objednavka musi obsahovat
tyto nalezitosti: obchodni jméno firmy, sidlo firmy, misto podnikani
nebo bydlisté, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele, datum podpisu.

b) Za véasné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladi pro tisk je
odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych a obra-
zovych podkladd pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovida za spravnost udaju v uvefejnénych inzeratech
a neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou poruSovana prava tfetich
0sob.

2. Vraceni podkladil a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavatelim inzerce vraceji jen na vyzadani.
Korektury inzeratl vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zadava-
teli k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neoznami souhlas s Upravou
inzeratu v uréenou dobu, pfedpoklada se, ze souhlasi.

b) Vydavatel ru¢i za béznou kvalitu tisku v ramci moznosti, které posky-
tuje podklad pro tisk a pouzita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu

Inzeraty, které v dusledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako
inzeraty, budou oznaceny slovem ,inzerce".

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z diivodu obsahu nebo
technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi &i tfednimi nor-
mami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technickymi podminkami, Ci
Vv rozporu se zajmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout objednavku inzerce od
zadavatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popr. pozastavit
pinéni az do zaplaceni dluzné ¢astky.

5. Placeni inzeratu

a) Cenu za inzerat fakturuje vydavatel do 5 dnl po jeho zvefejnéni.
Fakturu zasila zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je
bézné splatnd do 14 dnd. Smluvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V pfipadé, Ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vydavatel oprav-
nen fakturovat zadavateli Urok z prodleni v dohodnuté vysi. Neni-li
v konkrétnim pfipadé dohodnuta, ¢ini 0,1 % dluzné &astky za kazdy
kalendafni den prodieni.

6. Reklamace — nahradni pInéni

a) Zadavatel ma v pfipade otisténi zcela nebo z€asti neditelného,
nespravného nebo neupiného inzeratu narok na slevu nebo bez-
chybny nahradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendarnich dnt od zvefejnéni.

7. Ceny uvedené v ceniku jsou v K& bez DPH

Smlouvou Ize sjednat odliSne podminky zverejnéni inzerce. Smlouva je
podminkou pro dojednani jinych nez béznych podminek spoluprace.




