Vkladana inzerce

jkaﬂ 5/?55;.,.

Pravidla zverejiiovani textové inzerce

Cena inzerce: 25 000 K¢ + cena vloZeni/kus

a firemnich élanka

Gramaz vkladaného materilu do20g do50g do 200 g

do 3509 1. Textova inzerce — cena odpovida cenam klasické

Cena: vioZeni/kus 0,50 K¢ 2,50 K¢ 4,50 K¢

6,50 K¢ plo$né inzerce

Hmotnostni rozliseni vkladaného materidlu vychazi z platnych tarifG ceské posty.

Slevy

Textova inzerce je ekvivalent klasické plosné inzerce. Tex-
tova inzerce placena v plné vysi podle ceniku nemusi byt

Varianta tituly Varianta vydavatelstvi

vyrobena v grafické Upravé ¢asopisu a mlze byt dodana

Sleva se fidi poctem opakovani inzerat(
v jednom Casopisu v daném ro¢niku a je
piipadné pocitdna i zpétné.

Sleva se fidi celkovou w3i souctu cenikovych cen zavazné objednavky
inzerce do libovolnych tituldi naseho vydavatelstvi a je stanovena jako
bonus za prekroceni stanovené hranice nasledovné:

hotova od zadavatele (firma, reklamni agentura). Sou¢asti
textové inzerce mohou byt loga a kontakty na vyrobce,
nebo prodejce. Clanek je oznaden jako inzerce. Textova

50 000, 5 9% inzerce musi byt dodana kompletné pfipravena objednate-
Pocet opakovani Sleva 70 000,- 7 % lem. Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipra-
3x 5% 100 000,- 10 % vujt.
6 7% 200 000,- 11 %
9 a vice opakovani 10 % 300 000, 12 % 2. Firemni text placeny 50 % ceny plo$né inzerce

a déle za kaZzdych sto tisic + jedno procento atd.

podle ceniku

Pri objedndni inzerce reklamni agenturou je maximalni vyse slevy pro klienta 15 %

Jedna se o komeréni Elanek, ktery vSak neobsahuje logo

ani kontakt na vyrobce nebo prodejce. Téma by mélo ales-
pon ramcové odpovidat tématu Casopisu. U podpisu je

uvedeno jméno autora a nazev firmy. Clanek je oznaten

jako inzerce. Clanek je upraven podle grafiky ¢asopisu

a vyroben v grafickém studiu vydavatelstvi. Firemni text

musi byt dodan kompletné pfipraveny objednatelem.

Redaktofi vydavatelstvi tuto textovou inzerci nepfipravuii.

PFirazky

2. strana obalky 25 %
3. strana obélky 20 %
4. strana obalky 30 %
5. strana (vedle obsahu) 10 %
Priplatek za netradicni formét 40 %
Priplatek za pfesné umisténi inzeratu 20 %
Priplatek za tisk paté barvy 10 %

Technické pozadavky pro podani inzerce

Platforma PC

Pfenosna média: CD ROM (700 MB), e-mail (do 30 MB)

a) GRAFICKY ZPRACOVANE REKLAMY: PDF (300 DPI, uloZeno jako CMYK, vydesti-
lované na kvalitu PRESS, vhodné pro vystup

z QuarkXPress) TIFF, JPG (300 DPI, CMYK) Al, EPS, CDR

(v8e ve kfivkach, CMYK, 300 DPI)

b) INZERCE DODAVANA K VYROBE:

Texty: Word for Windows Tabulky: Word for Windows

Grafy: Excel for Windows Loga: EPS (vykiivkovand, uloZzena bez pozadi) Fotografie ke
scanu: predlohy pro scan do formatu A3 Fota v datech: TIFF, JPG

(vSe ve 300 DPI), uvedené formaty na spad jsou po ofezu, je tfeba pocitat minimainé 3
mm navic z kazdé strany na ofez.

Podrobné informace na vyzadani zasleme e-mailem nebo faxem.

Upozornéni

Zhotovitel inzeratu ru¢i za to, Ze se v dokumentu (ai, eps, pdf) nebudou vyskytovat neviditel-
né znaky a budou spravné definovany atributy. Pokud inzeraty ve formatech pdf, eps nebu-
dou mit patiiéné parametry, prevedeme dokument do bitmapy v rozliseni 300 dpi, coz muize
zapficinit necitelnost drobného pisma a zménu barevnosti. Za tyto zmény nenese vydava-
telstvi odpovédnost a pfipadné reklamace padaji na vrub zhotovitele inzeratu. Nepfijatelna
jsou loga a grafické podklady z faxu. Nekvalitni podklady, jako kopie z rozmnoZzovacich stro-
ju, vizitky ¢i dopisni papiry, vyjezdy z barevnych inkoustovych tiskéren, rastrované fotografie
atd. budou prijaty s upozornénim na Spatnou kvalitu v tisku. Neru¢ime za chyby zplisobené
$patnou citelnosti textu nebo jiné skryté vady dodanych podkladl. V pfipadé nedodani
barevného nahledu (cromaline, digitélni natisk) k inzeratu neruci vydavatelstvi za dodrzeni
barevnosti.

VSeobecné podminky inzerce

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijima inzeraty pouze na zakladé pisemné objednavky nebo smlouvy a doda-
nych podkladti. Objednavka musi obsahovat tyto néleZitosti: obchodni jméno firmy, sidlo
firmy, misto podnikani nebo bydli§t&, ICO, DIC, razitko a podpis zadavatele, datum podpi-
su.

b) Za v€asné dodani textu inzeratu a bezchybnych podklad pro tisk je odpovédny zadava-
tel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych a obrazovych podkladi pro
inzerci.

d) Vydavatel neodpovidd za spravnost Udajli v uvefejnénych inzeratech a neni povinen
zkoumat, zda jimi nejsou poruSovana prava tretich osob.

2. Vraceni podkladli a korektura natisku

a) Podklady pro tisk se zadavatelim inzerce vraceji jen na vyzadani. Korektury inzeratd
vyrobenych ve vydavatelstvi se zasilaji zadavateli k odsouhlaseni. Pokud zadavatel neo-
znami souhlas s Upravou inzeratu v uréenou dobu, pfedpoklada se, Ze souhlasi.

b) Vydavatel ru¢i za béznou kvalitu tisku v rdmci moznosti, které poskytuje podklad pro tisk
a pouzita technologie.

3. Upravy a umisténi inzeratu v titulu
Inzeraty, které v dusledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako inzeraty, budou ozna-
¢eny slovem ,inzerce*.

4. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z diivodu obsahu nebo technické kvality, jestlize
je v rozporu s platnymi pravnimi ¢i Gfednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi tech-
nickymi podminkami, €i v rozporu se zajmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje pravo nepfijmout objednavku inzerce od zadavatele, ktery dluzi za
dfive zvefejnénou inzerci, popf. pozastavit pinéni az do zaplaceni dluzné ¢astky.

5. Placeni inzeratu

a) Cenu za inzerat fakturuje vydavatel do 5 dnul po jeho zvefejnéni. Fakturu zasila zadava-
teli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je bézné splatna do 14 dnd. Smiuvné Ize dohod-
nout i jiny termin.

b) V pfipadé, ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vydavatel opravnén fakturovat
zadavateli Urok z prodleni v dohodnuté vysi. Neni-li v konkrétnim pfipadé dohodnuta, €ini 0,1
% dluzné ¢astky za kazdy kalendarni den prodleni.

6. Reklamace — nahradni plnéni

a) Zadavatel ma v pfipadé otisténi zcela nebo zEasti necitelného, nespravného nebo neu-
piného inzeratu narok na slevu nebo bezchybny nahradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendarnich dnd od zvefejnéni.

7. Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH
Smlouvou Ize sjednat odliSné podminky zverfejnéni inzerce. Smlouva je podminkou pro
dojednani jinych nez béznych podminek spoluprace.

Externi zakazky pro grafické studio

Grafické studio Profi Press zajistuje kompletni zpracovani reklam-
nich a propagacnich predmétu od nafoceni, prace spojené s typo-
grafii, grafického navrhu az po finalni produkt. Diky nasim dlouhole-
tym zkuSenostem a dobré orientaci v oblasti reklamniho trhu jsme schop-
ni realizovat prakticky jakoukoli pfedstavu klienta.

Navrhujeme firemni a netradiéni tiskoviny, darkové pfedmeéty, propagac-
ni letaky, brozury, knihy, vizitky, Casopisy, PF atd.

NasSe kreativita se pIné soustiedi na podporu potieb zékaznika.
Nabizime fotografické sluzby a vyuziti vlastni fotobanky.

Nasi klienti maji moznost tvofit spolu s nami pfimo ve studiu.

Navrhy a vyroba propagacnich predmétu.

Kompletni predtiskova pfiprava.
Navrhy a vyroba firemnich tiskovin.
Vlastni databaze fotografii.

Grafickeé studio Profi Press nabizi svym zakaznik(im grafickou pro-
dukci za vyhodnych cenovych podminek a to hlavné proto, Ze zajis-
tuje vyrobu patnacti casopisti a dosahuje tak vyhodnych cen za
objem vyrobenych zakazek.

Ceny jednotlivych zakazek jsou individudlni podle rozsahu zakazky,
gramaze papiru, barevnosti a naro¢nosti zpracovani. Kalkulace na
jednotlivé zakazky vypracujeme do tfi dnli od zadani.
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